ONCEPTS

fur Kommunen
& Destinationen
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€
@@[‘m | Folgen Sie ihm - Gemeinsam mit uns

'-‘ Wie eineunaufhaltsameKraft verandertder MTB Tourismus die bestehenden Tourismus-und Freizeitangebots-
landschaften und definiert sie neu. Mittelgebirgsregionen, die sich zu MTB Destinationen entwickeln wollen,

“w Gemeinden die ihren Birgern innovative Freizeitangebote bieten méchten. Uberall gilt das Credo ,Wir machen
& r jetzt auch ETWAS mit Mountainbiken®.

*-r"- -

-

1 s weitere Fragen aufwirft:

I,
‘ -Qﬁ : MTB fur alle! - Geht das?

\ .
{ 4 Einlmpuls dernaheliegendist,wenntberallvomunglaublichenPotenzial des Mountainbikens gesprochen wird,
: | ; gerade mit Blick auf die Corona Pandemie. Das Thema wird also von allen Seiten befeuert, aber wie kénnen
.' |r Sie lhre Vision in eine reale Planung umsetzen und garantieren das auch tatsdchlich Enthusiasten, Einsteiger
‘ | s i und alle die einfach nur neugierig sind angesprochen werden? Eine Uberlegung, die im ersten Moment nur noch

Was méchte ich erreichen und welche Angebote brauche ich dafur?

/ A | | \ T, A ' - Wie kénnen wir dafiir sorgen, dass die Biker wiederkommen?

= 1
5 ¢ B - Mit welchen Kosten muss ich rechnen?
-
- r* 7 ! A . "
e ¥ ‘ i ‘ bl J \ - Was wollen meine Géaste?
, % 1

; \{ r ll\ et
#e b I ke # mt ll f&t r { wz‘ Diese und dhnliche Fragen missen im Vorfeld beantwortet werden. Jedes Projekt ist einzigartig und verdient

5 | o eine genaue Evaluation. Dafur sind wir da und deshalb héangen wir uns rein. Damit aus lhren Vorstellungen ein

#u rlau b #reglonal #b kel Ife { echtes Angebot wird. Wir haben erkannt, was sich da am Horizont fir Sie abzeichnet: Eine neue Ara im Outdoor
Ft o Tourismus und der kommunalen Bewegungsférderung, eine Welt voller Chancen. Nutzen wir sie!

#nachhalti SR

6 b MTB Concepts




lhr Erfolgist planbar!
Unsere Methodik

PHASE 1:
Vision Design

Gemeinsam finden wir die richtige
Balance, aus lhren Zielen und den
realen Bedingungen!

Nachhaltigkeit

Budget

Topographie
Bestehende Angebote
Konfliktpotential

Naturschutz
Wettbewerb

Wirtschaftlichkeit

Einbindung Dienstleister

Produkttyp

Landschaft inszenieren
Streckencharakter

Vielfalt

Zielgruppen

&
90

AUFENTHALTS- ERLEBNIS-

Das Bike-Erlebnis mit der passenden
MTB-Infrastruktur stellt das Basis-
element dar und ergibt zusammen mit
zielgruppengerechten Dienstleistungen,

Aufenthaltsangeboten und lhrer Land-
schaft die Identitat der Destination.

MTB Concepts
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Uber 18 Mio. Mountainbiker in
Deutschland & Osterreich

Wie teilen sich diese in MTB-Zielgruppen auf?

Einsteiger &
Genusssportler Gelibte Performer

Fortgeschrittene/ Leistungsorientierte/

Spezialisten

Davon anteilig MTB [T

Heute

2025
- Im Fokus steht: die Natur - Hat sich aus der Zielgruppe - Im Fokus steht: Progression - Im Fokus steht: der ,Kick"

und das Erlebnis darin/
Entspannung & Bewegung/
Familienausflige

der Einsteiger & Genuss-
sportler ,entwickelt®

Im Fokus steht: Progression
des Kénnes/ldentifikation
mit dem ,MTB-Lifestyle“

von Ausdauer und Kondi-
tion/Wollen méglichst viele
Héhen- und Kilometer
zuricklegen/Hohe sport-
liche Ambitionen

bzw. Adrenalin/die Ent-
wicklung in ganz bestimmte
Nischen - z.B. Enduro
Racing, Downhill, Slope-
style etc.

GroBes Potenzial bei der Zielgruppe, die heute noch nicht MTB fahrt, aber bald

s I Die Biker von morgen - die logische Konsequenz des ,Mountainbikebooms*
auf den Geschmack kommt.

Undwelchelnfrastrukturen/Trailsnutzensie?

Trails
. leichte schwierige
Ubungs- R . . . . .
Forstweg . Trails/ Flowline Trails/ Jumpline Downhill Freeride
gelande .
Singltrek Enduro
X
o
Q X X X X
a
5
%
o
N
X X X X X

Kénnen/Anspruch

Warum sollte die Entwicklung des K6nnens eines
Nutzers genauer betrachtet werden?

Beispielhafte Lernkurve in einem ,typischen®
Mountainbiker-Leben

schwierige Trails/
Enduro

Kénnen/
Anspruch

leichte Trails
/Singltrek
Ubungsgelande

| §
L4
Zeit/Alt

Start mit dem eit/Alter

Mountainbiken

Natdrlich gilt: Fur jeden Sportler ist die Lernkurve individuell. Jedoch lassen sich klare SchlUsse ziehen, wenn
man beispielsweise die Entwicklung einer begeisterten Mountainbikerin betrachtet.Im Laufe ihres ,Mountain-
bike-Lebens“entwickelt sie sich naturlich stetig weiterund hat unterschiedliche Anspriiche ansichund ,ihren®
Sport. Das was heute begeistert, kann morgen den Ansprichen nicht mehr gerecht sein. Dieser allgemeine
Sachverhalt sollte bei der Wahl der richtigen Trails und deren zukunftsorientierten Ausrichtung unbedingt
bertcksichtigt werden.

Es gibt also nicht den ,einen” Trail, der alle Nutzer fur immer glicklich macht. Abgestimmt auf die még-
lichen Zielgruppen und deren sportliche Entwicklung ist ein durchdachtes Gesamtangebot wesentlich
zielfiihrender und nachhaltiger.

MTB Concepts 11
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MTB Concepts Produktwelt

Welches Produkt/Gesamtkonzept
entspricht lhrer Vision?

TOURISTISCHES PRODUKT
WERTSCHOPFUNG

SingltrekZentrum

Touristisches MTB Konzept
- Fur 90% aller Mountainbiker
- Markenversprechen
- Wertschoépfung

Bikepark

- Bergbahn/Aufstiegshilfe
- Gravity & Downhill

- Flowtrails

- Jung & sportlich

Trailpark

- MTB-Starterset

- Einheimische und Tagesgaste
- Konfliktlenkung

- Lokaler Bedarf

Urban Sports Park

- Bewegungs- und Begegnungspark
- Fitnesstrends
- Work-Live Herausforderungen

Pumptrack

- Rundkurs

- Radsport und Rollspiel
- Bewegungsfdrderung
- Multisportstatte

COMMUNITYBUILDING
PRODUKT ZUR DASEINSFURSORGE

Alle Produkte
werden auf

den nachsten
Seiten im Detail
beschrieben.




Pumptrack

Was ist ein Pumptrack?

Bewegung férdern und SpaB haben auf einem
kompakten Rundkurs: Das ist der Pumptrack. Egal
ob als Teil kommunaler Bewegungsférderung oder
touristisches Erlebniskonzept, diese multifunktio-
nale Sportanlage begeistert so ziemlich alle Rad-
und Rollsportler - ganz unabhéngig von Alter und
Kénnen!

Zielgruppen

Mountainbike - Scooter
Laufrad - Skateboard
Dirtbike - Longboard
BMX - Rollstuhlfahrer
Inline Skate

Referenzen

GroB-Umstadt
Pumptrack

AnlagengréBe: ca.1.300m? gesamt

Auftraggeber: Stadt GroB-Umstadt

Leistungen: Entwésserung, Geldandemodellie-
rung, Asphaltbau, Begrinungs-
arbeiten

Mehrwerte

=> Bewegungsforderung fir Kommunen
=> Sportstitte mit einer hohen sozialen Rendite
=> Steigert den Erlebniswert in Verbindung
mit Trailangeboten
=> Ideales Element fiir das lokale
Communitybuilding

Linz
Racepumptrack und Laufradtrack

AnlagengréoBe: ca.2.175m? gesamt

Auftraggeber: SchachermayerGroBhandelsGmbH

Leistungen: Erdarbeiten, Entwasserung,
Gelandemodellierung, Asphalt-
bau, Ausstattungen (Rundenzihler,
Ubersichtstafeln, Markierungs-
arbeiten, Zuschauertribiine)

Mehr dazu in der
Pumptrack-Broschire!

Jetzt downloaden auf:
www.schneestern.com




Urlvan Sports Parlk

Was ist ein Urban Sports Park?

Der Urban Sports Park ist ein Bewegungs- und
Begegnungspark. Er bedient vor allem die Nach-
frage an Rollsport- und Rollspielangeboten fir alle
Altersgruppen. Zudem bietet er eine Anlaufstelle
fur moderne Fitness-Trends und liefert Antworten
auf die aktuellen Work-Live-Herausforderungen.

Zielgruppen

Mehrwerte

Kinder (3-7 Jahre) - Passive Kinder => Hohe Aufenthaltsqualitit dank einer
Scooter & Jugendliche breiten, aber zielgerichteten Ansprache
Mountainbiker (7-18 Jahre) der Nutzergruppen
Skateboard - Passive Erwachsene => Erweiterung der Aufenthaltszeiten fir
Inline Skate - Aktive Erwachsene Familien in Tourismusdestinationen
=> Bewegungsforderung fir Kommunen,
aber auch denkbar als Betreiberkonzept
Referenzen
Salem Gerolzhofen
GroBe: ca.4.000 m? gesamt AnlagengréBe: ca. 810 m? gesamt
Auftraggeber: Gemeinde Salem Auftraggeber: Stadt Gerolzhofen
Leistungen: Stahlbeton-/Betonarbeiten, Leistungen: Erdarbeiten, Entwésserung,

Asphaltarbeiten, Stahlkonstruk-
tionsarbeiten, Landschaftsbau,
Beschattung,Mulleimer,Feuerstelle,
Beschilderung, Sitzméglichkeiten,
Radstander, Reparaturstation, ...

16

Stahl-, Metall-, Beton- und
Landschaftsbauarbeiten, Asphalt,
Installation Calisthenics-Anlage,
Koordination EPDM Belag/Unter-
bau
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Trailpark

Was ist ein Trailpark?

Trailparks sind das ,,MTB-Starterset®. Sowohl als
touristisches Angebot fur ein Einheimische und
Tagesgaste, als auch als Antwort auf Konflikte rund
um das Thema MTB. Im stadtnahen Umfeld kénnen
Sie mit dem richtigen ,Traildesign® auf den lokalen
Bedarf zur Naherholung eingehen und gleichzeitig
Konflikte (Jagd, Wanderer, Naturschutz etc.) direkt
vor Ort auflésen.

Zielgruppen

Mehrwert/Wertschépfung

MTB Einsteiger & Genusssportler
Fortgeschrittene/Getbte MTB
Leistungsorientierte MTB/Performer

=> Regionaler Treffpunkt fiir Einheimische

und Tagesgéste
=> Lenkung und Befriedung von MTB Konflikten
=> Bewegungsforderung fiir Kommunen

Referenzen

Sonthofen Gunzburg

Entwicklung lokales Trailangebot Entwicklung einer MTB Hausrunde
GroéBe: ca.4 km GroBe: ca.5 km

Auftraggeber: Stadt Sonthofen Auftraggeber: DAV Sektion Gunzburg
Leistungen: Wege-/Streckenbau mit Baggern Leistungen: Wege-/Streckenbau mit Baggern

und in Handarbeit

und in Handarbeit

-



Bikepark

Was ist ein Bikepark?

EinKlassikerim MTB-Tourismus, der eigentlich keiner
Erklarung bedarf. Konzentriert um eine Bergbahn
sind die Strecken in einem Bikepark ausschlieBlich
Abfahrt orientiert. Mit der richtigen Kombination
an Streckenarten lassen sich egal, ob im Mittel-
gebirge oder in den Alpen attraktive Angebote fir
alle Mountainbiker umsetzen.

o
Zielgruppen Mehrwerte
MTB Einsteiger & Genusssportler => Aufwertung von Wintersportgebieten fir
Fortgeschrittene/Gelbte MTB die Sommersaison
Leistungsorientierte MTB/Performer => Spitzenprodukt mit hoher Strahlkraft
MTB Spezialisten = Ubernachtungs- und Tagesgiste ansprechen
Referenzen
Oberhof Schéneck
Streckennetz: Neubau von 7 MTB Trails - gesamt Streckennetz: Neubau von 4 MTB Trails
ca. 5,5km, 1 Pumptrack, 1 Airbag- - gesamt ca. 4 km
Anlage Auftraggeber: Stadt Schéneck
Auftraggeber: Zweckverband Thiuringer Leistungen: Beratung, Konzeption, Wege-/
Wintersportzentrum Streckenbau mit Baggern und
Leistungen: Beratung, Konzeption, Wege-/ in Handarbeit

Streckenbau mit Baggern und
in Handarbeit
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Mountainbike furAlle!

Z@NTrUnn

Singltrek ist unser Markenversprechen
fur ein erfolgreiches touristisches MTB-
Konzept mit einer klaren Wertschépfung.
Fiir uns ist es das Trailcenter 2.0. Im
Mittelpunkt stehen qualitative natur-
nahe MTB-Strecken mit denen Sie 90 %
aller Mountainbiker ansprechen kénnen.
Mit der Marke Singltrek garantieren

Sie lhren Kunden die beste Qualitat und
ein tolles Erlebnis.

&) wingliuk

Wie kann Mountainbiken = Wie kann ich meine Region Wie kann ich wirklich
als 6konomischer in eine erfolgreiche Mountainbiken fiir alle
Motor funktionieren? Mountainbike-Destination Kénnerstufen anbieten?
entwickeln?

<\ ] ®
NN\
ere Antwort:

Erlebnis
- Flow und Unterhaltung
fur jeden Mountainbiker
Aufenthalt - Einsteigerrunden fur
- Gaststatten Familien und spannende
- Einkehrmoglichkeiten Abfahrten fir ,Cracks®
- Pumptrack-Area - Landschaften erkunden
und bewahren

Service

- Verleih

- Kursangebote
- Geschifte

MTB Concepts




24

Best Practice:

Singltrek pod Smrkem

Im tschechischen pod Smrkem entstand mit dem
Singltrek pod Smrkem ein organisiertes Wegenetz
aus flowigen Trails, die kunstlich, naturnah, niedrig-
schwellig und auf einer Gesamtlange von 80 km

fur das Mountainbiken angelegt wurden. Hort sich
nach einem spannenden MTB-Projekt an? Finden wir
auch, jedoch steckt hinter der Idee noch viel mehr!
Singltrek steht fur ein neuartiges Gesamtkonzept in
der Welt von MTB-Anlagen. Mit der geringen Breite

Wertschopfung

Beim Singltrek Pod Smrkem sprechen die Zahlen
eine deutliche Sprache fur das Projekt und auch
fur das Konzept des Trailpark im Allgemeinen.

1 Mio. €

wirtschaftliche
Wertschépfung/Jahr

=¥

120.000
Ubernachtungen/Jahr

50.000
Besucher/Jahr

1,7 Mio. €
gesundheitliche
Wertschépfung/Jahr

e EJ

und der geschotterten Fahrbahn fugen sie sich
optisch optimal in den umgebenden Wald ein und
werden auch - im Gegensatz zu breiten Downhill-
pisten - von anderen Waldnutzern als angenehm
und integriert wahrgenommen. Singltrek steht fir
Zuganglichkeit, fur Marktgangigkeit und hohe Quali-
tat bei groBtmoglicher Sicherheit. Der Return on
Investment ist in zahlreichen vergleichbaren Parks
weltweit geprift und belegt.

,Ubertragen auf deutschsprachige
Mittelgebirge in einer Metropolregion
und mit Unterstiitzung eines profes-
sionellen Destinationsentwicklers,
ergibt sich ein riesiges Potenzial.”

Nico Graaf,Mountainbike TourismusforumDeutschland

Klingt spannend? Erfahren Sie mehr und
nehmen Sie an einer unserer Exkursionen
nach pod Smrkem teil! Kontaktieren Sie
uns einfach.

»Als ich von meinen Trailbau-Jahren
in England zurlick kam, wusste ich
dass Singltrek die Art des Mountain-
bikens ist, die ich anbieten méchte.
Der Erfolg gibt mir Recht.”

TomasKvasnicka,Singltrek Grinder

@ Wiarky Biegitreh ¢ Singttren Teathe £ beinil Singitres (1
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MTB Concepts Leistungen

Traumkonzept entdeckt? Wo beginnt
lhr Weg zum fertigen Produkt?

—

Zielgruppenerweiterung - Lenkung/Kanalisierung
Attraktivitatssteigerung - Daseinsflirsorge
Wertschépfung - Bewegungs-und
Begegnungsférderung
Interesse Vision Machbarkeit Design Planung Umsetzung Betrieb
BERATUNG ENTWICKLUNG KONZEPT BETREUUNG &
& PLANUNG VERMARKTUNG
MTB CONCEPTS MTB CONCEPTS MTB CONCEPTS
MTB CONCEPTS
& PARTNER & PARTNER & PARTNER
Experten Vortrage - Ziele & Kundengruppen - Machbarkeitsstudien - Branding
Beratung & Workshops - Marktumfeld & Potentiale - Trail Design/ - Produkt-und
Projektbegleitung - Angebotsentwicklung Kostenschétzung Service-Entwicklung
& Leistungsversprechen Makrodesign Content

Stakeholder Management

Wirtschaftlichkeits- Qualitatssicherung

betrachtung - Genehmigungs-

Betreibermodelle unterstutzung

Technische Trailplanung/

MTB CONCEPTS MTB CONCEPTS AR
........................................................................................... Mikrodesign
Best Practice - Infrastruktur/ - Ausflhrungsplanung
Exkursionen Masterplanung
| | | |
PHASE 1: VISION DESIGN PHASE 2: DESTINATION BUILDING

MTB Concepts



Vonderldee zur Realitat

i i ZIELGRUPPEN-
Exemplarischer Projekt EVALUIERUNG & GERECHTE

kreislaufanhand desBeispiels MONITORING  MTustervon i INFRA-

i ile“ M7 :
,Wiener Wald Trails M7) STRUKTUR
it Nach dem Projekt ist vor dem

Projekt — nach der Eréffnung
werden stetig alle MaBnahmen

Fustrail 1617 Uberprift und evaluiert.

*
& 1

BEDARFS-
ANALYSE &
IST-SITUATION

MARKETING
MASSNAHMEN

SO KO NNTE
AUCH IHR WEG
AUSSE HEN!

Von Null auf Hundert oder wie aus
illegalen Trails ein Paradebeispiel wurde.
Der Wienerwald hat sich in kurzer Zeit vom
Radausflugsziel mit einfachen ForststraBen
und jeder Menge illegaler Biketrails zu einer
urbanen MTB Destination entwickelt. Inklu- ' : e el

sive Trail- und Bikepark, sowie ca. 70 km KONZEPT- RS, : Sy : L, === = e BAULICHE
legaler ,shared* Singletrails. ENTWICKLUNG,/ & ; 2 ik, . : - — UMSETZUNG

MASTERPLAN

Ein Projekt mit 55 involvierten Gemeinden,
das nach 3 Jahren und 18 Workshops nur
einen Eindruck bei allen Beteiligten hinter-
lasst: Es hat sich gelohnt!

Mehr Informationen unter:
www.wienerwald.info/mountainbiken

TRAILPL ANUNG
& GENEH MIGUNG

28 MTB Concepts
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Ist unser Standort geeignet?
Welche Zielgruppen wollen wir ansprechen?
Brauche ich einen Lift?

Welche laufenden Kosten erwarten uns?

IhrAnsprechpartner

Erfolgreich mit bedarfsgerechter MTB-Infrastruktur

— Gehen wir es an!

ALEXANDER ARPACI

Head of MTB Concepts
M.Sc. Forest Information
Technologies

‘Z a.arpaci@schneestern.com

Qs +491511504 20 62

MTB Concepts

Als Forstwissenschaftler mit langjahriger
Erfahrunginder konsensorientiertenPlanung
und Umsetzung komplexer MTB-Projekte
wird Alexander und sein Team sicher auch fur
Ihre Ideen und Herausforderungen den rich-
tigen Zugang finden.

»,Moderne Mountainbike-Konzepte tUber-
zeugen mich nicht nur als Abteilungsleiter
von MTB Concepts oder aufgrund meiner
fachlichen Expertise, sondern schlicht und
einfachauchals Familienvater. Moutainbiken
fuar die ganze Familie suche ich vielerorts
(noch) vergebens und deshalb méchte hier
meinen eigenen Beitrag leisten.”

31
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Schneestern?

Wer wir sind und was wir kénnen!

SCHNEESTERN

Kurz und knackig — Wir konzipieren und bauen Anlagen fir Action Sport, sowohl im Winter als
auchimSommer.Dochdahinter stecktnattrlichmehr.UnserProduktsortiment gliedertsich
in verschiedene Schwerpunkte im Bereich des Action Sports.

Dabei stehen neben dem Freestyle-Wintersport ganz klar der Rad- und Rollsport im

| MTB* 1= ey - SKATE- & Vordergrund. Seit 1999 haben wir mehr als 500 Action Sport Anlagen und Projekte weltweit
] ' , - realisiert und Uber 20.000 Obstacels fur den Action Sport produziert. Diese Zahlen zeigen,

CON PT§ AN . vl 7 ROLLSPORT- dass wir mit Erfolg daran arbeiten, getreuunserem Firmenmotto —action sportsengineered
' e .5 "FARHS"GI‘-*EIF:;-'—-... oo - Sportlern und Sportlerinnen auf der ganzen Welt einen sicheren und flachendeckenden

-

Zugang zu Action Sport Parks zu bieten.

¥

Vom einzelnen Obstacle bis hin zur gesamten Anlage flieBen das Know-how und die Leiden-
schaft von inzwischen rund 100 Mitarbeitern in jedes einzelne Produkt ein. Stets mit dem
Ziel den positiven Einfluss von Action Sport nicht nur heute, sondern auch in Zukunft auf
die Gesellschaft zu Ubertragen.

Was?

Wir bauen Action Sport Parks.

?

Kataloge
down,oaﬁen! Wir wollen Action Sport tiefer in der Gesellschaft

verankern, weil wir iberzeugt sind das die Gemein-
schaft davon profitiert.

Indem wir die besten und sichersten Action Sport

Anlagen entwickeln und bauen.

BIKE Brauchen BIKE What the SNOW SKATE
Parks & wir wirklich Pumptrack Hell is a Equipment Parks &
Equipment einen Trail? Snow Park? Equipment
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Partnernetzwerk

Wir vertrauen auf ein starkes Netzwerk, um Synergien auf-

zugreifen und den Bikesport gemeinsam voranzutreiben.
Daher sind wir stolze Mitglieder und Netzwerker bei den
folgenden Partnern.

MITGLIED BEI:

NETZWERKER BEI:

IMBA: International
Mountain Bicycling

Association

IAKS: Internationale
Vereinigung Sport- und
Freizeiteinrichtungen

DIMB: Deutsche
Initiative Mountainbike

FLL: Forschungsgesell-
schaft Landschaftsent-
wicklung Landschaftsbau

e. V.

VDS: Verein Deutscher

Seilbahnen

HWK: Handwerkskammer

fur Schwaben

IHK: Industrie- und
Handelskammer

0000 ©

INTERNATIONAL MOUNTAIN BICYCLING ASSOCIATION

MTB Tourismusforum
Deutschland

MTB Kongress
Osterreich

e

MDUNTAINEIKE
TOURIEMUSFORUM

Kontakt

@? +49 831960 886 10

trails@schneestern.com

Schneestern GmbH & Co KG
Werner-von-Siemens-Str. 47
87471 Durach - Germany

@ www.schneestern.com

Impressum

t: +49 (0) 831-960886-10 Schneestern GmbH & Co. KG
f: +49 (0) 831-960886-40 Werner-von-Siemens-Strasse 47, D-87471 Durach

Schneestern GmbH & Co. KG - Rechtsform: Kommanditgesellschaft - Sitz: Durach - Registergericht: Kempten HRA 8156
Persénlich haftende Gesellschafterin: Schneestern Management GmbH - USt-IdNr: DE 254363841
Geschéftsfuhrer: Dirk Scheumann, Kai Siebdrath - Bank: Raiffeisenbank Kempten - IBAN: DE62 7336 9920 0100 2037 85 - BIC: GENODEF1SFO

Fotografen

+ Christian Bartosch
- Falch Photography

+ Markus Friihmann

- Friedrich Haag (CC-BY-SA-4.0)

-Johannes Herden
- David Karg

- Marcus Kénig

- Tomas Kvasnicka
- Ralf Maier

- Frank Marbet

MTB Concepts

- Sergii Mostovyi

- Dominik Plazek
-Jens Scheibe

- Christian Schiebl
- Matthias Schwarz
- Markus Slavik

- Janik Steiner

- TrailXperience

- Urbazon

- Steffen Vollert
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